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BYZNYS S LETAK

OHROZUJI NEPRUHLEDNE
NAKLADY NA TISK

Ceny stlacené na minimum a nulova
kontrola poctu skutecné vytisténych
kusil jsou faktory, které negativne
ovliviiuji distribuci letakli. Podle odhada

se tak

deklarovaného mnozstvi techto tiskovin.

O tom, kolik letakt bylo skutecné
vytisténo, se zadavatel miiZe jen dohadovat.

Celoplognou distribuci v Cesku na-
bizeji tfi firmy: Mediaservis, Ceska
poita a Ceska distribuéni. A nejde
o nijak maly byznys - rofné se pod-
le idajii Asociace direct marketingu
a zasilkového obchodu vytisknou cty-
fi miliardy letdkfi. Praveé tisk letakil
je nejhiife kontrolovatelnym ¢lan-
kem distribuce. Distribuéni firmy jej
rady nabizeji v bali¢ku spolecné s roz-
nosem, Casto ale rovnou vytisknou
méné letakil, nez by se mélo podle
smlouvy distribuovat.

Podle Ondfeje Prokopa ze spolecnosti
Fresh Revolution, ktera se auditem
roznosu letdkil zabyva, se kontroly
zaméiuji z devadesati procent na
koncového distributora, ktery fyzic-
ky letdk doruéi do schranky. Do me-
ziskladt nebo dokonce tiskaren si ale
distribuéni firmy kontrolu nepusti.
Rozhovor s Ondiejem Prokopem Ctéte
na straneé 8o.
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DO SCHRANEK SE
PODLE ZJISTENI
KONTROLORU
DOSTANOU PRED
VANOCI JEN
TRI Z DESETI
LETAKU.

TISK Sl OBJEDNAVEJTE
NAPRIMO

Jednim z dfivodt chaosu v distribu-
ci letdki je nizka cena. ,V posled-
nich ¢tyfech letech spolu jednotlivé
distribuéni spole¢nosti vedly nemi-
losrdnou cenovou valku, diky niz se
dostaly na velmi nizké, aZ nerealné
¢astky, “ fika Prokop. Zadavatelé by
si podle néj méli hlidat, jestli je
nabizend cena za distribuci viibec
realna. ,,Pokud vam v propoctu vy-
jde hodinova sazba pro toho, kdo ve
finale letaky roznasi, nékde kolem
30 korun na hodinu, asi to nebude
uplné v poradku.“

Voditkem mfiZe byt i cena za tisk.
Tu dnes napfiiklad Mediaservis
¢asto schovava do celkové nabid-
ky. JenZe i tiskarny se pohybuji na
hranici minimalnich marzi a 1ze si
jen téZko pfedstavit, Ze by 8ly s ce-
nou peod tiskové naklady. Resenim
pak je zakazku rozdélit a objednat
si tisk zvlast.

Ov3em i kdyZz timto zplisobem dis-
tribucni firmé znemoznite se za-
kazkou manipulovat, neni zdaleka
vyhrano. Do schranek se totiZ pod-
le zjisténi kontrolorl pfed Vanoci
dostanou jen tfi z deseti letaki.
A vyjimkou podle Prokopa nejsou
ani roznosy, kdy celd polovina le-
takill postovni schranku nikdy ne-
uvidi. (hos)

STUK STRIDA VE VEDENi MARK/BBDO TOPINKU

Rz Andrej Stuk byl k 1, prosin-
ci jmenovan generidlnim reditelem
Mark/BBDO. V Cele agentury vystii-
dal Petra Topinku, ktery na zikladé
vlastniho rozhodnuti Mark/BBDO
opousdti po vice neZ dvaceti letech
a po deseti letech na pozici CEO. An-
drej 3tuk do Mark/BBDO nastoupil
v roce 2002 jako Art Director a nasled-
né s Leonem Sverdlinem vedl krea-
tivni oddéleni. Mark/BBDO, ktera
v soutézi Agentura roku 2011 obsadila
tfeti misto, proZiva po letech stabili-
ty persondlni zemétfeseni. Z nejvys-

§iho vedeni ode3el v zafi 2011 po £t1-
nécti letech Brand Director Jifi ZiZzka
a v SIpnu 2012 agenturu opustil po
deseti letech Client Service Director
Mila Knepr. Na Kneprovo misto byl
dosazen $éf medidlni agentury Vi-
zeum Ondfej Zahofik, ten se ale uz
béhem listopadu rozhodl odejit. Mo-
mentilné ¢tyi¢lenny management
agentury ve slozeni Stuk, Sverdlin,
Salmon a de la Barre by mél byt pod-
le informaci z agentury v nejblizsi
dobé doplnén o dalsiho kreativniho
feditele. (br)
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BOSS Black

Praha 1 BOSS Store Na Pfikopé 6
Praha 6 BOSS Store Letistg Vaclava Havla, termindl 1, odletova hala A
Praha 6 BOSS Store Letidté Vaclava Havla, terminal 2, odletova hala C



